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| urpanistica

del temporary store

Nella citta calabrese un esperimento di «gentrification» con un intero
quartiere di negozi temporanei, per far vivere il centro storico tutto I'anno

Daniela Fedi

COstruita su sette colli
come Roma, alla con-
fluenza di due fiumi come Bagdad, Co-
senza da secoli & considerata I'Atene
della Calabria per via dell’Accademia Co-
sentina, una delle primissime fondate in
Europa, 1a seconda del regno di Napo-
li. Nella sua storia millenaria c’é di tut-
to, compresa la leggenda del tesoro di
Alarico che attird da queste parti perfi-
no truppe di archeologi nazisti. Sembra
infatti che il re dei visigoti sia morto qui
dopo il sacco di Roma e si sia fatto sep-
pellire con il ricchissimo bottino nel letto
del fiume Crati.

Di sicuro nel capoluogo Bru-
zio c’¢ la casa di Isabella d’Aragona, una
delle poche ancora abitate del centro sto-
rico della citta che adesso ospita il primo
temporary district del mondo. Ideata
dallo Studio Monteforte su richiesta del
sindaco Mario Occhiuto eletto nel 2011
con una coalizione formata da Udc, Pdl
e Lista Scoppelliti, I'operazione battezza-
ta “Tempo al tempo” ¢ partita la scorsa
estate con l'apertura di circa 20 tempo-
rary store lungo Corso Telesio. Per 200
euro al mese 'amministrazione comuna-
le concede T'usufrutto temporaneo (due,

massimo tre mesi alla volta) di una botte-
ga arredata con mobili scolpiti in cartone
riciclato, il servizio di security, la grafi-
ca delle segnalazioni su strada e sull'ap-

posito magazine distribuito gratuitamen-
te ai cittadini, 'allacciamento facilitato al
pos e alla rete elettrica oltre all'accesso
a un data base per la scelta del persona-
le locale.

Tutto questo per ridare vita
a quello che negli ultimi anni era diven-
tato un bellissimo guscio vuoto. «Il cen-
tro storico di Cosenza - spiega il sindaco

“ - ¢ un unicum architettonico incastonato

nel colle Pancrazio su cui sorge il castel-
lo normanno-svevo, edificio-simbolo del-
la storia cittadina. Peccato che negli ulti-
mi 50 anni con la speculazione edilizia e
la nascita di zone monofunzionali, la cit-
ta si sia spostata verso nord. Gli abitanti
si sono trasferiti nei nuovi quartieri sorti
come funghi per esempio intorno a Ren-
de, il pitt grande campus universitario
d’Europa con i suoi 40 mila studenti. Pri-
ma hanno lasciato le case e poi tutte le at-
tivitd commerciali tranne quelle connes-
se al turismo tipo bar, ristoranti e qualche
negozio di souvenir. Insomma quello che
un tempo era il cuore pulsante del capo-
luogo Bruzio ormai viveva solo d’estate,
quando i cosentini sono al mare oppure

in Sila per le vacanze. Abbiamo deciso
di correggere questa stortura con tutti i
mezzi a nostra disposizione».

Architetto di vaglia con stu-
di a Roma e Pechino oltre che in un bel-
lissimo edificio del centro storico di Co-
senza, autore di due libri - Verso la citta
(Electa) e La citta accessibile (Alinea) -

considerati basilari da molti urbanisti,
Occhiuto usa parole difficili come “gen-
trificazione” (termine che deriva dall'in-
glese “gentry” che indica la piccola no-
bilita usato per descrivere i cambiamenti
socio-culturali in un’area dopo un inter-
vento di riqualificazione) per definire
‘quest’idea nel suo piccolo geniale. Dice
inoltre che I'apertura dei negozi in tutte
le stagioni dell’anno & solo una delle 60
nuove attivitd organizzate nella parte sto-
rica della citta e delle 40 avviate sul lun-
go fiume destinato a diventare la via de-
gli artisti.

In realta quella dei tempora-
ry cosentini é una brillante operazione
di marketing territoriale messa a punto
con qualcuno che conosce e ama tanto
la moda quanto Ia citta. Dietro allo Stu-
dio Monteforte ci sono infatti lo stilista
cosentino Massimo Monteforte e la sua
socia, Ginevra Fiume, sales manager
d'importanti marchi fashion sposata tra

T'altro con Maurizio Orrico, Partista bru-
zio che ha scolpito la cattedra vescovile
del Duomo di Cosenza da un unico bloc-
co in marmo di Carrara di 15 tonnella-
te. Insomma un pool di specialisti scelto
da un’amministrazione comunale illumi-
nata che inevitabilmente pesta i piedi a
qualcuno animato come minimo dall’in-
vidia. Esemplare in questo senso la sto-
ria del Canile di Donnici inaugurato lo
scorso marzo dal ministro dell’ambien-
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te Corrado Clini e da Michela Vittoria
Brambilla, citato come modello d’eccel-
lenza da Glamour Dog (giornale inglese
di cultura canina) e messo in discussio-
ne ai primi di ottobre per via di un video
amatoriale girato da un non meglio iden-
tificato gruppo di animalisti in cui si ve-
dono carcasse di animali nelle celle fri-
gorifere e gabbie da ripulire. «In realta
siamo molto fieri di questa struttura -
sostiene il sindaco - le immagini posta-
te sui social network presentano come
scioccanti alcune attivita del tutto lecite
quali la conservazione dei corpi in atte-
sa di smaltimento secondo le piti severe
regole ambientali. Abbiamo depositato
un esposto alla magistratura per indivi-
duare i colpevoli di questa ignobile ope-
razione».

Inevitabile poi che qualcu-
no accusi la giunta di spese pazze, per
esempio per le nuove luminarie. 1l sin-

landese Marimekko che ha addirittura
chiesto di stipulare un nuovo accordo a

tempo indeterminato. Non manca il La-
nificio Leo, la pit1 antica fabbrica calabre-
se tuttora in attivita dal 1873 e ben due
outlet in cui si vendono a prezzi super
scontati le passate collezioni. Nel primo, _
affidato al Gruppo 3, si trovano capi/f?
mati Cucinelli, Kiton, Brioni oppure Stel-
la McCartney. Nel secondo, Cle & Clo,
c’e anche un artigiano che realizza gio-
ielli su misura per chi vuole qualcosa di
unico oltre ai modelli griffati della gioiel-
leria. Tutti si dicono felicissimi dell’espe-
rienza tanto che adesso l'idea del tempo-
rary district potrebbe essere esportata
anche in altre citta bisognose di ritrovare
il senso dell'aggregazione. Certo Cosen-
za € una delle piu grandi province d’Ita-
lia: con i suoi 155 comuni occupa pitt del
40 per cento del territorio regionale ca-

daco, conti alla mano, dimostra di aver
investito meno di 100 mila euro, una ci-
fra piti che ragionevole visto che si tratta
d’installazioni permanenti e non limitate
al solo periodo natalizio. Inutile dire che
in questi giorni l'effetto & particolarmen-
te spettacolare: il centro cittd sembra un
immenso presepe, finalmente vivente
dopo decenni di progressivo abbandono.
Quanto alla scelta dei marchi cui affidare
i temporary abbiamo avuto modo di ve-
rificare che tutto avviene nella massima
trasparenza con un meccanismo talmen-
te virtuoso da non escludere il semplice
passaparola.

«I costi sono talmente conte-
nuti che alcune griffe non riescono a cre-
derci: rispondono picche senza capire
che per il Comune questo non & un busi-
ness», rivelano gli organizzatori. In com-
penso tra quelli che finora hanno aderi-
to alliniziativa ci sono nomi celeberrimi
come Guzzini, Moroso, la linea di swim-
suit Miss Bikini e lo storico brand fin-

labrese. E poi dove la trovi un’altra citta
che alla stessa distanza - 35 chilometri in
tutto - da una parte ha il mare pit bello
del mondo e dall’altra le montagne inne-
vate della Sila?
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Hanno aderito Marimekko. Non
all'iniziativa manca il Lanificio
cosentina nomi Leo, la pili antica
celeberrimi manifattura della
come Guzzini, Calabria

Moroso, la linea
 di swimsuit Miss

Bikini e lo storico

brand finlandese

. | ’operazione “Tempo
al tempo” € nata |'estate
scorsa con Papertura di

20 temporary store .
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Qui a sinistra
corso Telesio,
nel cuore del
centro storico
di Cosenza, ¢ il
luogo in cui si
svolge questo
esperimento
urbanistico.
Nella pagina
precedente alcune
foto dell’artista
cosentino
Maurizio Orrico
che verranno
esposte

in una mostra a
Roma nei primi
mesi del 2013
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